Poznan, 14 maja 2026 r.

Poznanska Lokalna Organizacja Turystyczna (PLOT)
Plac Kolegiacki 17

61-841 Poznan

ZAPYTANIE OFERTOWE

Stowarzyszenie Poznanska Lokalna Organizacja Turystyczna (PLOT) zaprasza do ztozenia
oferty na realizacje kampanii promocyjnej promujacej aktywnos¢ turystyczng na terenie
Marki Poznan - Polskiej Marki Turystycznej w okresie letnim, w ramach zadania
publicznego pn. ,Konkurencyjna Marka Poznan - Polska Marka Turystyczna”,
wspotfinansowanego przez Ministerstwo Sportu i Turystyki,

zgodnie z ponizszymi wytycznymi.
1. Opis przedmiotu zamdéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej
promujacej turystyczne przyjazdy do Poznania i aglomeracji poznanskiej w okresie letnim.

Szczegbtowy opis przedmiotu zamowienia okreslony zostat w zatgczniku nr 2 do niniejszego
Zapytania.

2. Wymagany termin wykonania zamoéwienia:

Ramowe, nieprzekraczalne terminy realizacji kampanii promocyjnej: termin rozpoczecia
kampanii: nie wczesniej niz 1 czerwca 2026 r. i nie pdzniej niz 1 lipca 2026 r., termin
zakonczenia kampanii: nie pdzniej niz 30 wrzesnia 2026 .

3. Zasady ptatnosci: do 21 dni od doreczenia prawidtowo wystawionej faktury VAT na konto
bankowe podane przez Wykonawce na fakturze, z zastrzeieniem, ze podstawg do
wystawienia faktury jest wykonanie zamowienia potwierdzone protokotem odbioru
podpisanym przez Zamawiajgcego.

4. Warunek udziatu w postepowaniu: doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii
promocyjnych o zasiegu ogdlnopolskim lub regionalnym, o wartosci nie mniejszej niz 100
000 zt brutto kazda, zrealizowanych w okresie ostatnich 5 lat.



Na potwierdzenie spetnienia Warunku nalezy wypetni¢ ,Wykaz ustug” znajdujacy sie
w Formularzu ofertowym, stanowigcym zatgcznik nr 1 do niniejszego Zapytania, wraz
z podaniem przedmiotu wykonanych ustug, podmiotéw, na rzecz ktérych zostaty wykonane,
wartosci wykonanych ustug oraz dat ich wykonania.

5. Wykonawca sktadajgc oferte nie moze podlega¢ wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 9
w zw. z ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspierania agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa
narodowego.

UWAGA!

W celu potwierdzenia braku istnienia okolicznosci, o ktérej mowa powyzej, Zamawiajgcy
zastrzega mozliwos¢ samodzielnego badania ogélnodostepnych rejestréw, w tym Centralnej
Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej, Krajowego Rejestru Sgdowego oraz
Centralnego Rejestru Beneficjentéw Rzeczywistych. W uzasadnionych przypadkach
Zamawiajgcy bedzie zadat innych koniecznych dokumentdéw i oswiadczen, w szczegdlnosci
poswiadczonego przez Wykonawce za zgodno$é z oryginatem wyciggu z ksiegi udziatow (art.
188 Kodeksu Spotek Handlowych) lub rejestru akcji (art. 328 Kodeksu Spétek Handlowych).
W przypadku Wykonawcy zagranicznego, w razie potrzeby, Zamawiajagcy wezwie
Wykonawce do ztozenia dokumentéw z odpowiedniego rejestru, takiego jak rejestr sagdowy,
albo, w przypadku braku takiego rejestru, inny réwnowazny dokument wydany przez
wtasciwy organ sgdowy lub administracyjny kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

Pouczenie:

Wykonawcy podlegajqgcy wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego
na podstawie art. 7 ust. 9 w zw. z ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzqcych
ochronie bezpieczeristwa narodowego (Dz. U. 2022 r. poz. 835), ktérzy w okresie tego
wykluczenia ubiegajq sie o udzielenie zamdwienia publicznego podlegajg karze pienieznej
w wysokosci do 20 000 000 zt, naktadanej w drodze decyzji przez Prezesa Urzedu Zamowien
Publicznych.

5. Opis ztozenia oferty. Opis procedury.

a) Niniejsze postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

b) Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym sktada sie wraz z ttumaczeniem na jezyk
polski.

c¢) Wykonawcy ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.



d)

f)

g)

h)

j)

Oferta i wszystkie inne wymagane oswiadczenia muszg by¢ ztozone na Formularzu
ofertowym, stanowigcym Zatgcznik Nr 1 do niniejszego zapytania lub przepisanym
z zachowaniem petnego zakresu tresci.

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte w odpowiedzi na niniejsze
Zapytanie.

Wykonawcy sktadajg oferte zgodnie ze wszystkimi wymaganiami okreslonymi
w Zapytaniu ofertowym.

Po otwarciu ofert Zamawiajgcy dokona oceny ztozonych ofert zgodnie z przyjetymi
w postepowaniu kryteriami oceny ofert.

Zamawiajacy moze zwrdci¢ sie o uzupetfnienie lub wyjasnienie tresci ztozonych
dokumentéw, poprawi¢ omyitki rachunkowe, pisarskie, inne.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do podjecia negocjacji z Wykonawcg, ktéry ztozyt
najkorzystniejszg oferte. Negocjacjom mogg podlega¢ wybrane elementy tresci
oferty, w szczegdlnosci cena albo elementy wstepnej ramowej koncepcji kreatywnej.
Po zakonczeniu negocjacji Zamawiajagcy moze zaprosi¢ Wykonawce do ztozenia
oferty dodatkowej.

Zamawiajgcy moze uniewaznic¢ postepowanie bez podania przyczyny.

6. Opis sposobu obliczenia ceny oferty:

a)
b)

c)

cena netto + podatek VAT = cena brutto

cena brutto podana w Formularzu ofertowym, stanowigcym zatgcznik nr 1 do
Zapytania ofertowego, musi obejmowaé catkowity koszt realizacji przedmiotu
zamowienia oraz wszelkie koszty towarzyszace, konieczne do poniesienia przez
Wykonawce z tytutu realizacji zamdwienia i uwzglednia¢ wszystkie czynnosci
zwigzane z prawidtowa i terminowa realizacjg zamdwienia.

ostateczna cena zadeklarowana w ofercie musi zawiera¢ prawidtowg stawke podatku
VAT oraz musi by¢é wyrazona w ztotych z doktadnoscig do setnych czesci ztotego,
tj. do drugiego miejsca po przecinku.

7. Kryteria oceny ofert:

a)

b)

Kryterium 1: Cena — 50% (maks. 50 pkt.)

Ocena wedtug wzoru:

(Cena najnizsza / Cena oferty badanej) x 50 pkt.

Punkty przyznawane z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

Kryterium 2: Wstepna ramowa koncepcja kreatywna — 30% (maks. 30 pkt.)
Oceny dokonuje komisja powotana przez Zamawiajgcego na podstawie opisu
koncepcji kreatywnej (maks. 3 strony A4) zgodnie z ponizszymi podkryteriami:



Maks.

Podkryterium liczba |Sposob przyznawania punktow
pkt
8 pkt — wyrazne odniesienie do wszystkich celéw kampanii,
o . ich operacjonalizacja w konkretnych dziataniach; 4 pkt —
Spdjnos¢  z celami o o i .
Kampanii 8 |czesciowe odniesienie do celéw lub brak spdjnosci
P w niektérych obszarach; 0 pkt — brak odniesienia lub
rozbieznosc¢ z celami.
., 8 pkt — pomyst w petni dostosowany do oferty turystycznej
Trafnos¢ przekazu ) ) . . .
] i g Poznania, logiczny, angazujacy i oryginalny; 4 pkt — pomyst
i pomystu
pomy czesciowo dostosowany, przecietnie angazujacy; 0 pkt — brak
kreatywnego . . .
dostosowania lub przekaz niespdjny.
8 pkt — zastosowanie nowoczesnych formatoéw,
L, . niestandardowych  narzedzi, = wysokiej  atrakcyjnosci
Innowacyjnosé i . . . . . L.
L, 8 |wizualnej/medialnej; 4 pkt — umiarkowana nowoczesnos¢
atrakcyjnos$¢ formy . . ) ) N
lub ograniczona liczba formatéw; 0 pkt — brak innowacji lub
forma nieatrakcyjna.
6 pkt — harmonogram szczegétowy (min. tygodniowy),
Harmonogram 6 obejmujacy wszystkie planowane dziatania i kanaty; 3 pkt —
realizacji harmonogram ogdlny, z niewielkimi brakami; 0 pkt —

harmonogram ogdlnikowy lub nierealny.

Wstepna ramowa koncepcja kreatywna bedzie podstawg do wypracowania w trybie

roboczych konsultacji i uzgodnied pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg koncepgji

kreatywnej, ktdéra bedzie realizowana na podstawie zawartej umowy.

Zastrzega sie, ze wprowadzone uszczegétowienia i doprecyzowania do Wstepnej ramowej

koncepcji kreatywnej nie mogg prowadzi¢ do istotnej zmiany charakteru przedmiotu

zamowienia oraz rozszerzenia w sposéb wykraczajacy poza zakres okreslony w niniejszym

Zapytaniu ofertowym.

c) Kryterium 3: Liczba odbiorcéow kampanii promocyjnej (minimum 800 000 oséb) -
20% (maks. 20 pkt.)
Ocena wedtug wzoru:

(Liczba odbiorcow kampanii oferty badanej / Najwyzsza liczba odbiorcéow kampanii)

x 20 pkt.

Punkty przyznawane z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.

Ocena koncowa: Suma punktéw ze wszystkich kryteriow (maks. 100 pkt.). Za oferte

najkorzystniejszg uznana zostanie ta, ktéra uzyska najwyiszg taczng liczbe punktéow.




8. Dokumenty, jakie zobowigzani sg ztozy¢ Wykonawcy:
Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego - Formularz ofertowy.
9. Miejsce, termin i forma sktadania ofert:

Oferty nalezy przesyta¢ pocztg elektroniczng na adres: biuro@plot.poznan.pl do dnia
22 maja 2026 r.

Korespondencje nalezy oznaczy¢ tytutem: OFERTA na realizacje kampanii promocyjnej
Marki Poznan - Polskiej Marki Turystycznej.

10. Klauzula informacyjna z art. 13 i 14 Rozporzadzenia o ochronie danych osobowych
RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 i art. 14 ust. 1 i ust. 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), dalej RODO informuje,
iz:

1) Administratorem danych osobowych jest Stowarzyszenie Poznarnska Lokalna Organizacja
Turystyczna z siedzibg w Poznaniu, ul. Plac Kolegiacki 17, 61-841 Poznan, KRS 0000165637.

2) Wyznaczono inspektora ochrony danych, z ktérym mozna sie kontaktowac poprzez e-mail:
biuro@plot.poznan.pl lub pisemnie na adres: ul. Plac Kolegiacki 17, 61-841 Poznan;

3) Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. e RODO
w zwigzku z wykonaniem zadania realizowanego w interesie publicznym wynikajgcego z art.
43 44 ustawy o finansach publicznych, tj. wybér najkorzystniejszej oferty w zwigzku
z przeprowadzeniem postepowania o udzielenie zamdwienia, wytgczonego spod regulacji
ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

4) Pani/Pana dane zostaty przekazane Administratorowi bezposrednio przez Panig/Pana albo
udostepnione Administratorowi przez Wykonawce.

5) Dane po zrealizowaniu celu, dla ktérego zostaty zebrane, beda przetwarzane do celéw
archiwalnych i przechowywane przez okres niezbedny do zrealizowania przepiséw
dotyczacych archiwizowania danych obowigzujgcych u Administratora.

6) Osoby, ktérych dane dotyczg, majg prawo do:

a) dostepu do swoich danych osobowych;

b) zgdania sprostowania danych, ktdre sg nieprawidtowe;

c) wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych — z przyczyn zwigzanych ze szczegdlng

sytuacjg oséb, ktorych dane sg przetwarzane;

d) zadania usuniecia danych, gdy:

e dane nie s3 juz niezbedne do celéw, dla ktdrych zostaty zebrane,

e dane przetwarzane sg niezgodnie z prawem,

e po whniesieniu sprzeciwu, jesli nie wystepuja nadrzedne prawnie uzasadnione
podstawy przetwarzania;

e) zadania ograniczenia przetwarzania, gdy:



e osoby te kwestionujg prawidtowos¢ danych,

e przetwarzanie jest niezgodne z prawem, a osoby te sprzeciwiajg sie usunieciu danych,

e Administrator nie potrzebuje juz danych osobowych do celéw przetwarzania, ale sg one
potrzebne osobom, ktérych dane dotyczg, do ustalenia, dochodzenia lub obrony
roszczen,

e osoby te wniosty sprzeciw wobec przetwarzania danych — do czasu stwierdzenia
nadrzednych intereséw Administratora nad podstawe takiego sprzeciwu.

7) Ma Pani/Pan prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktérym jest Prezes Urzedu

Ochrony Danych Osobowych.

8) Podanie danych osobowych jest warunkiem wziecia udziatu w postepowaniu o udzielenie
zamowienia wytgczonego spod regulacji ustawy Prawo zamowien publicznych.

9) Dane osobowe nie bedy przetwarzane w sposéb opierajacy sie wytgcznie na
zautomatyzowanym podejmowaniu decyzji, w tym profilowaniu.

10) Odbiorcami Pani/Pana danych bedg podmioty upowaznione do odbioru danych osobowych
na podstawie przepiséw prawa lub zawartych z administratorem uméw, w tym podmioty
zajmujgce sie obstugg informatyczng administratora.

11. Wskazanie os6b upowaznionych przez Zamawiajacego do kontaktu z Wykonawcami:
Osoba wyznaczona do kontaktéw z Wykonawcami: Piotr Basinski, p.basinski@plot.poznan.pl

12. Zamawiajacy informuje, iz do wyboru oferty najkorzystniejszej nie majg zastosowania
przepisy ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

13. Kwota przeznaczona przez Zamawiajgcego na realizacje zamdwienia: 179 630 zt brutto.
Zatgczniki:

a) Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego - Formularz ofertowy.
b) Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego — Szczegétowy opis przedmiotu zamodwienia.

Jan Mazurczak

Prezes Zarzadu
Poznanskiej Lokalnej
Organizacji Turystycznej



Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego na realizacje kampanii promocyjnej promujacej
aktywnos¢ turystyczng na terenie Marki Poznan - Polskiej Marki Turystycznej w okresie
letnim

FORMULARZ OFERTOWY

(kOd, MIEJSCOWOSE, Kraj): uuveeeeiieiiiiiee e eeiteeee ettt et e e e s s e e e e s s sasreee e e esnaneeeeeesaeeennns
N UL [T o 11 =1 o T o 11 PRSP
NN SRR
Ao LT o 0 - Y| PSPPSR

Odpowiadajgc na zapytanie ofertowe na dotyczace realizacji kampanii promocyjnej
promujacej aktywnos¢ turystyczng na terenie Marki Poznan - Polskiej Marki Turystycznej
w okresie letnim Wykonawca oferuje wykonanie zamdwienia za:

Cene netto za catos¢ przedmiotu ZaMOWIENIA ...eeeeeieeieeiieiiccreereeeeeee e zt
Stawka podatku VAT ........ % Warto$€ podatku VAT ...ttt et ee e s zt
Cene brutto za catos$é przedmiotu ZAaMOWIENIA ........evvvveeeeieiiieeiieiiicccerereeee e e zt

Wstepna ramowa koncepcja kreatywna (maksymalnie 3 strony A4, interlinia 1,15, czcionka Calibri 12,
sugerowane elementy wstepnej ramowej koncepcji kreatywnej: Gtéwna idea kreatywna, Cele kampanii,
Gtéwne przekazy: kluczowe informacje i emocje, ktére maja dotrze¢ do odbiorcy, Kanaty komunikacji —
propozycja mediéw inarzedzi, Ton i styl komunikacji — okreslenie charakteru przekazu, Propozycja form
i formatéw — wstepne pomysty na materiaty - np. filmy, grafiki, konkursy, Harmonogram ramowy, Wskazniki
skutecznosci (KPI) — sugerowane sposoby mierzenia efektéw.

WSTEPNA RAMOWA KONCEPCJA KREATYWNA

W efekcie zaproponowanej kampanii promocyjnej Wykonawca gwarantuje uzyskanie
nastepujgcej minimalnej liczby odbiorcéw kampanii promocyjnej: .....occeevvevevrecrreveenveernns 0sob
(minimum 800 000 osob).




Ponadto Wykonawca oswiadcza, ze:

zapoznat sie z trescig Zatgcznika nr 2 do Zapytania ofertowego — Szczegdétowym
opisem przedmiotu zamdwienia, ktérego tres¢ w petni akceptuje.

wyzej podane dane Wykonawcy sg wiasciwe oraz, ze Wykonawca wskazany powyzej
jest umieszczony na biatej liscie podatnikow podatku VAT, co umozliwia dokonanie
pfatnosci z zastosowaniem mechanizmu podzielonej ptatnosci na konto nr:

wypetnit obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 Rozporzadzenia
o ochronie danych osobowych RODO wobec o0séb fizycznych, od ktdrych dane
osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskat w celu ubiegania sie o udzielenie
zamoéwienia publicznego w niniejszym postepowaniu (nie dotyczy sytuacji, gdy
Wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego
dotyczacych lub zachodzi wytgczenie stosowania obowigzku informacyjnego,
stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO),

w stosunku do niego nie zachodzg podstawy wykluczenia z postepowania na
podstawie art. 7 ust. 9 w zw. z ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r.
o szczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspierania agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego.

spetnia warunek udziatu w postepowaniu o ktérym mowa w pkt. 4. zapytania

ofertowego, na dowdd czego sktada wypetniony Wykaz ustug:

Wykaz ustug

Przedmiot wykonanej ustugi Zleceniodawca | Wartosé Termin
kampanii wykonania
(nazwa zrealizowanej kampanii (0d— do)

promocyjnej o zasiegu ogdlnopolskim

lub

mniejszej niz 100 000 zt brutto kazda,
adres strony internetowej kampanii,
krotki opis zakresu wykonanych prac)

regionalnym o wartosci nie (mme-rrrr)

Podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy



Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego na realizacje kampanii promocyjnej promujace;j
aktywnos¢ turystyczng na terenie Marki Poznan - Polskiej Marki Turystycznej w okresie

letnim

Szczegotowy opis przedmiotu zaméwienia:

1.
{

N

Promowany obszar:

Teren Marki Poznan - Polskiej Marki Turystycznej: miasto Poznan, 17 gmin powiatu
poznariskiego oraz gminy Oborniki, Skoki, Szamotuty i Srem.

Cele:

Zwiekszenie liczby turystycznych przyjazdow na teren Marki Poznan w sezonie
letnim.

Kreowanie wizerunku Marki Poznan jako atrakcyjnego kierunku turystycznego.
Zwiekszenie rozpoznawalnosci konkretnych produktéw turystycznych i wydarzen.
Promocja oferty Marki Poznan w kontekscie turystyki kulturowej, kulinarnej
i rodzinnej.

Kreowanie wciggajgcej narracji prezentujacej letnig oferte turystyczng dla oséb
indywidualnych w celu przetamania wizerunku , miasta biznesowego”,

Zwiekszenie ruchu na portalu turystycznym (www.visitpoznan.pl) oraz w kanatach
mediéw spotecznosciowych Marki Poznan.

Czas realizacji:

Ramowe, nieprzekraczalne terminy realizacji kampanii promocyjnej: termin
rozpoczecia kampanii: nie wczesniej niz 1 czerwca 2026 r. i nie pdzniej niz 1 lipca
2026 r., termin zakonczenia kampanii: nie pdzniej niz 30 wrze$nia 2026 r.

Grupa docelowa:

Charakterystyka wedtug miejsca zamieszkania:

grupa podstawowa: mieszkancy Polski, przede wszystkim wojewddztw
mazowieckiego, kujawsko-pomorskiego, Ilubuskiego, zachodniopomorskiego,
dolnoslgskiego, pomorskiego (szczegdlnie duzych miast, dobrze skomunikowanych z
Poznaniem: Warszawy, Wroctawia, todzi, Szczecina, Bydgoszczy, Torunia, Gorzowa,
Zielonej Goéry oraz Gdanska).

grupa uzupetniajgca: mieszkancy pozostatej czesci wojewddztwa wielkopolskiego,
grupa fakultatywna: potencjalni turysci zagraniczni (komunikacja anglojezyczna).

Charakterystyka demograficzna:

pary i single w wieku 25-40 lat, gtdwnie z wiekszych miast,
rodziny z dzieémi,

turysci ,,weekendowi” z sgsiednich wojewddztw,

Osoby zainteresowane turystyka kulturows i kulinarna.



v

o

Zakres dziatan promocyjnych:

Gtéwny kanat realizacji kampanii: media elektroniczne (internetowe i media
spotecznosciowe), fakultatywny, uzupetniajacy kanat realizacji kampanii: media
tradycyjne. Planowane jest wykorzystanie portalu turystycznego www.visitpoznan.pl
oraz profili PLOT w mediach spotecznosciowych (np. Facebook, Instagram, YouTube,
TikTok).

Kampania stanowi¢ bedzie kontynuacje realizowanej w 2025 roku kampanii ,,Poznan.

III

Serio warto!” (https://visitpoznan.pl/poznan-serio-warto).

Wymagany element kampanii: produkcja spotu lub spotéw promocyjnych.

W ramach wstepnej ramowej koncepcji kreatywnej Wykonawca powinien
zaproponowac szczegdtowy zakres realizacji kampanii, ktory bedzie podlegat ocenie
na etapie wyboru ofert. Przyktadowe elementy dziatan promocyjnych dopuszczane
przez Zamawiajgcego: np. produkcja materiatéw promocyjnych (spot wideo, banery
internetowe, kreacje graficzne do medidow spotecznosciowych, sesja fotograficzna),
zakup i emisja mediow (media spotfecznosciowe, reklama outdoorowa), druk
i dystrybucja materiatdw promocyjnych (np. broszura promocyjna wzorowana na
gazetkach marketingowych sieci handlowych), dziatania PR, wspdtpraca
z dziennikarzami/influencerami itd.

Rezultat - Liczba odbiorcow kampanii promocyjne;j:

co najmniej 800 000 oséb.

Zamawiajgcy dysponuje zestawem turystycznych zdjeé oraz spotdw promocyjnych,
ktére moze udostepni¢ Wykonawcy jako materiat uzupetniajgcy do wykorzystania
w ramach kampanii.

Kampania stanowi element realizowanego przez Zamawiajgcego zadania publicznego
pod nazwa: ,Konkurencyjna Marka Poznan - Polska Marka Turystyczna”,
realizowanego dofinansowanego ze srodkdw Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie
z zawartg umowg nr 2026.0061/2310/UDOT/DT/BP/JB z dnia 4 maja 2026 roku
(Umowa Dotacyjna).

Prawa autorskie: w ramach wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego,
a Zamawiajacy nabywa, z chwilg ich ustalenia w jakiejkolwiek czesci (tj. kazdorazowo
do czesci tak ustalonej) lub z inng chwilg, w ktérej takie przeniesienie jest
najwczesniej mozliwe zgodnie z prawem, wszelkie prawa wtasnosci intelektualnej do
materiatdw promocyjnych, wytworzonych w ramach kampanii oraz wszelkich innych
wynikéw prac Wykonawcy, stworzonych lub dostarczonych przez niego w ramach
realizacji kampanii, a w szczegdlnosci catos¢ autorskich praw majatkowych i praw
zaleznych (w tym prawo do wykonywania i zezwalania na wykonywanie zaleznego
prawa autorskiego).
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