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Poznariska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17, d-A41 Pozna ri (Pola nd)
e-ma il: biu ro@visitpozna n.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n

Poznan,26 maja 2026 r.

Protok6l dokumentujqcy udzielenie zam6wienia

L. Opis przedmiotu zam6wienia:

2. Przedmiot zam6wienia obejmuje w szczeg6lnoici: realizacjq kampanii promocyjnei promujqcej

aktywno5d turystyczne na terenie Marki Poznafi - Polskiej Marki Turystycznej w okresie letnim,
w ramach zadania publicznego pn. ,,Konkurencyjna Marka Poznaf - Polska Marka Turystyczna",

wsp6lfinansowanego przez Ministerstwo Sportu i Turystyki. Szczeg6towy zakres przedmiotu

zam6wienia oraz kryteria oceny ofert zostaty okre5lone w zatqczniku nr 1 do niniejszego protokotu.

3. Warto5d zam6wienia na podstawie telefonicznego rozeznania rynku, przeprowadzonego przez

Piotra Basi6skiego w dniu 13 maja 2026 roku zostata oszacowana na kwotq 146 000 zt netto.

4. Zapytania ofertowe wystano w dniu 14 maja 2026 r. za po5rednictwem poczty elektronicznej do

nastqpujqcych podmiot6w:

a) Artistic Mess, ul. Sw. Marcin 73/6,6L-805 Pozna6, (kontakt@artisticmess.pl),

b) Dare Media, ul. 23 Lutego 26, lok. 309, 6!-7 43 Poznaf (hello@daremedia.pl)

c) Golden Submarine, ul. Szelqgowska 18, 6L-626 Poznafi (info(Osoldensubmarine.com.

w. kokot@soldensu bmarine.com),

d) MVP Media, ul. Radziejowska 4, 61-038 Poznaf (biuro@mvpmedia.pl).

5. Tre56 zapytania ofertowego zostala opublikowana na portalu Visit Poznaf

(https://visitpozna n. p l/proiektv, ad res bezpoSred ni :

https://visitpozn a n. p l/storage/ed itor/za pvtan ie-ofertowe-plot-ka m pa n ia-promocvina-2026. pdf).

6. Termin skladania ofert uplynqt w dniu 22 maja 2026 r. Do uptywu terminu sktadania ofert

w postqpowaniu zto2ono 2 oferty. Jeden z zaproszonych do zto2enia oferty podmiot6w (Golden

Submarine) udzielit odpowiedzi, w kt6rej poinformowal, 2e nie uda mu siq zlo2yi oferty w podanym

okresie. Ostatni z podmiot6w zaproszonych do zlo2enia oferty (Artistic Media) nie odpowiedzial na

zapytanie ofertowe.

7. Wszyscy wykonawcy, kt6rzy zlo2yli ofertq, spelniajq warunki udzialu w postepowaniu.

8. Zestawienie ofert zto2onych w postqpowaniu.

Nazwa i adres wykonawcy Oferowana cena realizacji

(brutto)
Gwarantowana minimalna

liczba odbiorc6w kampanii

promocyjnej

Dare Media, ul..23 Lutego 26,

lok. 309, 6L-743 Poznad

778 350 zl 2 000 000 os6b

MVP Media, ul. Radziejowska

4, 61-038 Poznai

L79 OOO zl 7 2OO 000 os6b
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9. Ocena ofert:

Nazwa i adres wykonawcy
MVP Media, ul. Radziejowska 4, 61-038

Poznari

Liczba punkt6w uzyskanych w kryterium L: Cena
178 350 zl I L79000 zt x 50 pkt. =

49,82 pkt.

Liczba punkt6w uzyskanych w kryterium 2: Wstqpna

ramowa koncepcja kreatywna
8 pkt. + 4 pkt. + 8 pkt. + 3 pkt. = 23 pkt.

Liczba punkt6w uzyskanych w kryterium 3: Liczba

odbiorc6w kampanii promocyjnej
1 200 OOO/2 000 000 x 20 pkt. = 12 pkt.

Suma punkt6w uzyskanych w wyniku oceny ofert 49,82 pkt. + 23 pkt. + 12 pkt. = 84,82 pkt.

Wyb6r oferty:

Wybrano ofertq zlo2onqprzez Dare Media, ul. 23 Lutego 26, lok. 309,61-743 Poznar{.

Uzasadnienie wyboru oferty:

Wykonawca spelnia warunki udziatu w postqpowaniu. W wyniku oceny oferta uzyskata najwy2szq

lqcznq liczbq punkt6w. zgodnie z przyjqtymi w postqpowaniu kryteriami oceny. Warto6i netto

wybranej oferty nie przekracza kwoty, jakq Zamawiajqcy przeznaczyt na sfinansowanie zam6wienia.

W procedurze wyboru Wykonawcy uczestniczyli:

1) Piotr Basiriski

2) Joanna Gonia-Kolodziejczyk

3) Jan Mazurczak

lmiq iNazwisko

fli,11 $-s;;,,,

Pozna6ska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17,61-B4l Poznah (Poland)
e-mail: biuro@visitpozna n,Pl

visitpozna n.pl #visitpozna n

Nazwa i adres wykonawcy
Dare Media, ul. 23 Lutego 26, lok. 309,

6L-743 Poznai

Liczba punkt6w uzyskanych w kryterium 1: Cena
178 350 zl I 178350 zl x 50 pkt. =

50 pkt.

Liczba punkt6w uzyskanych w kryterium 2: Wstqpna

ramowa koncepcja kreatywna
8 pkt. + 8 pkt. + 8 pkt. + 3 pkt. = 27 pkt.

Liczba punkt6w uzyskanych w kryterium 3: Liczba

odbiorc6w kam panii promocyjnej
2 000 OOO 12 000 000 x 20 pkt. = 20 pkt.

Suma punkt6w uzyskanych w wyniku oceny ofert 50 pkt. + 27 pkt. + 20 pkt. = 97 pkt.

L0.

1,L.
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Zalqcznik nr L do protokotu: Zapytanie ofertowe

Pozna6, L4 maja 2026 r.

Poznar{ska Lokalna Organizacja Turystyczna (PLOT)

Plac Kolegiacki 17

61-841 Poznai

ZAPYTANIE OFERTOWE

Stowarzyszenie Poznadska Lokalna Organizacja Turystyczna (PLOT) zaprasza do zlo2enia oferty na

realizacjq kampanii promocyjnej promujqcej aktywno66 turystyczna na terenie Marki Poznari -

Polskiej Marki Turystycznej w okresie letnim, w ramach zadania publicznego pn. ,,Konkurencyjna
Marka Poznafi - Polska Marka Turystyczna", wsp6tfinansowanego przez Ministerstwo Sportu i

Turystyki,

zgodnie z poni2szymi wytycznymi.

1. Opis przedmiotu zam6wienia:

Przedmiotem zam6wienia jes! przygotowanie i realizacia kampanii promocyinej promujqcej

turystyczne przyjazdy do Poznania i aglomeracji poznafiskiej w okresie letnim.

Szczeg6lowy opis przedmiotu zam6wienia okre6lony zostat w zalqcznik u nr 2do niniejszego Zapytania.

2. Wymagany termin wykonania zam6wienia:

Ramowe, nieprzekraczalne terminy realizacji kampanii promocyjnej: termin rozpoczqcia kampanii: nie

wcze5niej ni2 1 czerwca 2026 r. i nie p62niej ni2 L lipca 2026 r., termin zakofczenia kampanii: nie

p6lniej ni2 30 wrzeinia 2026 r.

3. Zasady platno5ci: do 2L dni od dorqczenia prawidlowo wystawionej faktury VAT na konto bankowe

podane przez WykonawcQ na fakturze, z zastrze2eniem, 2e podstawq do wystawienia faktury jest

wykonanie zam6wienia potwierdzone protokolem odbioru podpisanym przezZamawiajqcego.

Poznariska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17, d-A41 Poznan (Poland)
e-mail: biuro@visitpozna n.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n
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4. Warunek udzialu w postqpowaniu: doSwiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii

promocyjnych o zasiqgu o96lnopolskim lub regionalnym, o wartoici nie mniejszej ni2 100 000 zt brutto

kazda, zrealizowanych w okresie ostatnich 5 lat.

Na potwierdzenie spetnienia Warunku nalezy wypetnii ,,Wykaz uslug" znajdujqcy siq w Formularzu

ofertowym, stanowiqcym zalqcznik nr 1do niniejszego Zapytania, wtaz zpodaniem przedmiotu

wykonanych ustug, podmiot6w, na rzecz kt6rych zostaly wykonane, wartoici wykonanych ustug oraz

dat ich wykonania.

5. Wykonawca sktadajqc ofertq nie mo2e podlegai wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 9 w zw. z ust.

1 ustawy z dnia L3 kwietnia 2022 r. o szczeg6lnych rozwiqzaniach w zakresie przeciwdziatania

wspierania agresji na Ukrainq orazstul4cych ochronie bezpieczehstwa narodowego.

UWAGA!

W celu potwierdzenia braku istnienia okolicznoici, o kt6rej mowa powy2ej, Zamawiajqcy zastrzega

mozliwo6i samodzielnego badania o96lnodostqpnych rejestr6w, w tym Centralnej Ewidencji i

lnformacji o DzialalnoSci Gospodarczej, Krajowego Rejestru Sqdowego oraz Centralnego Rejestru

Beneficjent6w Rzeczywistych. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajqcy bqdzie 2qdal innych

koniecznych dokument6w i oSwiadczefi, w szczeg6lno5ci po5wiadczonego przez WykonawcQ za

zgodnoSi z oryginatem wyciqgu z ksiqgi udziat6w (art. L88 Kodeksu Sp6tek Handlowych) lub rejestru

akcji (art. 3281Kodeksu Sp6lek Handlowych).

W przypadku Wykonawcy zagranicznego, w razie potrzeby, Zamawiajqcy wezwie Wykonawcq do

zloilenia dokument6w z odpowiedniego rejestru, takiego jak rejestr sqdowy, albo, w przypadku braku

takiego rejestru, inny r6wnowa2ny dokument wydany przez wta6ciwy organ sqdowy lub

administracyjny kraju, w kt6rym Wykonawca ma siedzibq lub miejsce zamieszkania, wraz z

ttumaczeniem na jqzyk polski.

Pouczenie:

Wykonowcy podlegojqcy wykluczeniu z postqpowanio o udzielenie zom6wienia publicznego no

podstowieort.Tust.gwzw.zust.Tustowyzdnia13kwietnia2022r.oszczegilnychrozwiqzoniach
w zakresie przeciwdziolonio wspieroniu ogresji na Ukrainq oroz slu2qcych ochronie bezpieczeristwo

norodowego (Dz. U. 2022 r. poz. 835), ktorzy w okresie tego wykluczenio ubiegojq siq o udzielenie

zomlwienia publicznego podlegojq korze pieniqinej w wysokoici do 20 000 000 zl, nakladanei w

drodze decyzji przez Prezeso tJrzqdu Zomowieri Publicznych.

5. Opis zloienia oferty. Opis procedury.

a) Niniejsze postqpowanie prowadzone jest w jqzyku polskim.

b) Dokumenty sporzqdzone w jqzyku obcym sktada siq wraz z tlumaczeniem na jqzyk polski.

c) Wykonawcy ponoszE wszelkie koszty zwiqzane z przygotowaniem i zto2eniem oferty.

Poznariska Lokalna Organizacja Tu rystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 
.l7,61-B4l 

Poznarl (Poland)
e-mail: biu ro@visitpozna n.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n
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d) Oferta i wszystkie inne wymagane oSwiadczenia musza byi zto2one na Formularzu ofertowym,

stanowiqcym Zatqcznik Nr L do niniejszego zapytania lub przepisanym z zachowaniem petnego

zakresu tre6ci.

e) Kazdy Wykonawca mo2e zloiy(tylko jednq ofertq w odpowiedzi na niniejsze Zapytanie.

f) Wykonawcy sktadajq ofertq zgodnie ze wszystkimi wymaganiami okre(lonymi w Zapytaniu

ofertowym.
g) Po otwarciu ofert Zamawiajqcy dokona oceny zto2onych ofert zgodnie z przyjqtymi

w postQpowaniu kryteriami oceny ofert.

h) Zamawiajqcy mo2e zwr6cii siq o uzupetnienie lub wyja6nienie tre6ci zlo2onych dokument6w,

poprawi6 omytki rachunkowe, pisarskie, inne.

i) Zamawiajqcy zastrzega sobie prawo do podjqcia negocjacji z Wykonawcq, kt6ry zlo2yl

najkorzystniejszq ofertq. Negocjacjom moga podlegad wybrane elementy treSci oferty, w
szczeg6lnoSci cena albo elementy wstqpnej ramowej koncepcji kreatywnej. Po zakoriczeniu

negocjacji Zamawiajqcy mo2e zaprosii Wykonawcq do zto2enia oferty dodatkowej.
j) Zamawiajqcy mo2e uniewa2nii postqpowanie bez podania przyczyny.

6. Opis sposobu obliczenia ceny oferty:

a) cena netto + podatek VAT = cena brutto

b) cena brutto podana w Formularzu ofertowym, stanowiqcym zalqcznik nr L do Zapytania

ofertowego, musi obejmowai catkowity koszt realizacji przedmiotu zam6wienia oraz wszelkie

koszty towarzyszace, konieczne do poniesienia przez Wykonawcq z tytutu realizacji

zam6wienia i uwzglqdniai wszystkie czynno6ci zwiqzane z prawidlowq i terminowq realizacjq

zam6wienia.

c) ostateczna cena zadeklarowana w ofercie musi zawiera6 prawidtowq stawkq podatku VAT oraz

musi by6 wyra2ona w ztotych z doktadnoSciq do setnych czq6ci ztotego, tj. do drugiego miejsca

po przecinku.

7. Kryteria oceny ofert:

Kryterium 1: Cena -50% (maks. 50 pkt.)

Ocena wedtug wzoru:

(Cena najni2sza / Cena oferty badanej) x 50 pkt.

Punkty przyznawane z doktadno6ciq do dw6ch miejsc po przecinku.

Kryterium 2: Wstqpna ramowa koncepcja kreatywna -30% (maks. 30 pkt.)

Oceny dokonuje komisja powotana przez Tamawiajqcego na podstawie opisu koncepcji

kreatywnej (maks. 3 strony A4) zgodnie z poni2szymi podkryteriami:

Poznariska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17, 6-A41 Pozna6 (Poland)
e-mail: biuro@visitpozna n.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n
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Podkryterium

Maks.

liczba

pkt
Spos6b przyznawania punkt6w

Sp6jno56 z celam

kampanii
8

8 pkt - wyralne odniesienie do wszystkich cel6w kampanii,

ich operacjonalizacja w konkretnych dziataniach; 4 pkt -
czq5ciowe odniesienie do cel6w lub brak sp6jno6ci

w niekt6rych obszarach; 0 pkt brak odniesienia lub

rozbie2noS6 z celami.

Trafno6d przekazu

ipomyslu
kreatywnego

8

8 pkt - pomysl w pelni dostosowany do oferty turystycznej

Poznania, logiczny, anga2ujqcy i oryginalny; 4 pkt - pomysl

czqSciowo dostosowany, przeciqtnie angazujacy; 0 pkt - brak

dostosowania lub przekaz niesp6jny.

lnnowacyjno56

atrakcyjno56 formy
8

8 pkt zastosowanie nowoczesnych format6w,

niestandardowych narzqdzi, wysokiej atrakcyjno6ci

wizualnej/medialnej; 4 pkt - umiarkowana nowoczesno6i

lub ograniczona liczba format6w; 0 pkt - brak innowacji lub

forma nieatrakcyjna.

Harmonogram

realizacji
6

6 pkt harmonogram szczeg6lowy (min. tygodniowy),

obejmujqcy wszystkie planowane dziatania i kanaty; 3 pkt -
harmonogram o96lny, z niewielkimi brakami; 0 pkt

harmonogram o96lnikowy lub nierealny.

Wstepna ramowa koncepcja kreatywna bqdzie podstawq do wypracowania w trybie roboczych

konsultacji i uzgodnied pomiqdzy Zamawiajqcym a Wykonawcq koncepcji kreatywnej, kt6ra bqdzie

realizowana na podstawie zawartej umowy.

Tastrzega siq, 2e wprowadzone uszczeg6towienia i doprecyzowania do Wstqpnej ramowej koncepcji

kreatywnej nie mogE prowadzii do istotnej zmiany charakteru przedmiotu zam6wienia oraz

rozszerzenia w spos6b wykraczajqcy poza zakres okreSlony w niniejszym Zapytaniu ofertowym.

c) Kryterium 3: Liczba odbiorc6w kampanii promocyjnej (minimum 800 000 os6b) - 20% (maks.

20 pkt.)

Ocena wedtug wzoru:

(Liczba odbiorc6w kampanii oferty badanej/ Najwy2sza liczba odbiorc6w kampanii) x 20 pkt.

Punkty przyznawane z doktadnoSciq do dw6ch miejsc po przecinku.

Ocena koricowa: Suma punkt6w ze wszystkich kryteri6w (maks. 100 pkt.). Za ofertq najkorzystniejszq

uznana zostanie ta, kt6ra uzyska najwyiszq lqcznq Iiczbq punkt6w.

Poznafska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 
.)7,6.l-B4l Poznai (Poland)

e-mail: biuro@visitpoznan.pl
visitpozna n.pl #visitpozna n
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8. Dokumenty, jakie zobowiqzani sq zloiy6 Wykonawcy:

Zalqcznik nr l- do Zapytania ofertowego - Formularz ofertowy.

9. Miejsce, termin iforma skladania ofert:

Oferty nale2y przesytai pocztq elektronicznq na adres: biuro@plot.poznan.pl do dnia 22 maja 2026 r.

Korespondencjq nale2y oznaczy( tytutem: OFERTA na realizacjq kampanii promocyjnej Marki Poznarl

- Polskiej Marki Turystycznej.

10. Klauzula informacyjna z art. 13 i 14 Rozporzqdzenia o ochronie danych osobowych RODO

Zgodniezart.L3ust. 1iust.2iart. 14ust. liust.2RozporzqdzeniaParlamentuEuropejskiegoiRady
(UE) 20t61679 z dnia 27 kwietnia 2OL6 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwiqzku

z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych orcz

uchylenia dyrektywy 95/46lWE (og6lne rozporzqdzenie o ochronie danych), dalej RODO informujq, iz:

1) Administratorem danych osobowych jest Stowarzyszenie Poznadska Lokalna Organizacja

Turystyczna z siedzibq w Poznaniu, ul. Plac Kolegiacki !7,61,-841Pozna6, KRS 0000165637.

2) Wyznaczono inspektora ochrony danych, z kt6rym mo2na siq kontaktowai poprzez e-mail:

biuro@plot.poznan.pl lub pisemnie na adres: ul. Plac Kolegiacki L7,61-841Pozna6;

3) Pani/Pana dane osobowe bqdq przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. e RODO w zwiqzku z

wykonaniem zadania realizowanego w interesie publicznym wynikajqcego z art. 43 i 44 ustawy

o finansach publicznych, tj. wyb5r najkorzystniejszej oferty w zwiqzku z przeprowadzeniem

postqpowania o udzielenie zam6wienia, wytqczonego spod regulacji ustawy Prawo zam6wiei
publicznych.

4) Pani/Pana dane zostaty przekazane Administratorowi bezpoSrednio przez Paniq/Pana albo

udostqpn ione Ad mi n istratorowi przez Wykonawce.

5) Dane po zrealizowaniu celu, dla kt6rego zostaty zebrane, bqdq przetwarzane do cel6w

archiwalnych i przechowywane przez okres niezbqdny do zrealizowania przepis6w dotyczqcych

arch iwizowan ia da nych obowiqzujqcych u Ad min istratora.

6) Osoby, kt6rych dane dotyczq, majq prawo do:

a) dostqpu do swoich danych osobowych;

b) 2qdania sprostowania danych, kt6re sq nieprawidlowe;

c) wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych - z przvczyn zwiqzanych ze szczeg6lnq

sytuacjq os6b, kt6rych dane sq przetwarzane;

d) 2qdania usuniqcia danych, gdy:

. dane nie sq iu2 niezbqdne do cel6w, dla kt6rych zostaly zebrane,

. dane przetwarzane sq niezgodnie z prawem,

o po wniesieniu sprzeciwu, jeSli nie wystqpujq nadrzqdne prawnie uzasadnione

podstawy przetwarzan ia;

Poznariska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17, d-A41 Pozna 6 (Pola nd)
e-ma il: biu ro@visitpozna n.pl

visitpoznan.pl #visitpozna n
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e) 2qdania ograniczenia przetwarzania, gdy:

. osoby te kwestionuiq prawidlowoii danych,

o przetwarzanie jest niezgodne z prawem, a osoby te sprzeciwiajq siq usuniqciu danych,

o Administrator nie potrzebuje ju2 danych osobowych do cel6w przetwarzania, ale sE one

potrzebne osobom, kt6rych dane dotyczq, do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczeri,

o osoby te wniosly sprzeciw wobec przetwarzania danych do czasu stwierdzenia

n ad rzqdnych interes6w Ad ministratora nad podstawq ta kiego sprzeciwu.

7) Ma Pani/Pan prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, kt6rym jest Prezes Urzqdu

Ochrony Danych Osobowych.

8) Podanie danych osobowych jest warunkiem wziqcia udzialu w postqpowaniu o udzielenie

zam6wienia wytqczonego spod regulacji ustawy Prawo zam6wieri publicznych.

9) Dane osobowe nie bgda przetwarzane w spos6b opierajqcy siq wylqcznie na

za utomatyzowanym podejmowaniu decyzji, w tym p rofi lowa n i u.

10)Odbiorcami Pani/Pana danych bedE podmioty upowa2nione do odbioru danych osobowych na

podstawie przepis6w prawa lub zawartych z administratorem um6w, w tym podmioty

zaj m ujqce siq obstu gq informatycznq ad m i n istratora.

11. Wskazanie os6b upowainionych przez Zamawiajqcego do kontaktu z Wykonawcami:

Osoba wyznaczona do kontakt6w z Wykonawcami: Piotr Basir{ski, p.basinski@plot.poznan.pl

L2, Zamawiajqcy informuje, ii do wyboru oferty najkorzystniejszej nie majq zastosowania przepisy

ustawy Prawo zam6wief publicznych.

13. Kwota przeznaczona przez Zamawiaiqcego na realizacjq zam6wienia: L79 630 zl brutto.

Zalaczniki:

a) Talqcznik nr L do Zapytania ofertowego - Formularz ofertowy.

b) Zalqcznik nr 2 do Zapytania ofertowego - Szczeg6towy opis przedmiotu zam6wienia.

Jan Mazurczak

Prezes Zarzqdu
Poznariskiej Lokalnej

Orga n izacji Tu rystycznej

Pozna6ska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17, d-A4l Pozna n (Poland)
e-mail: biuro@visitpozna n.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n
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Zalqcznik nr 1 do zapytania ofertowego na realizacjq kampanii promocyjnej promujqcej aktywno66
turystycznq na terenie Marki Poznafi - Polskiej MarkiTurystycznej w okresie letnim

FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa Wykonawcy ...............

Adres Wykonawcy (ulica, nr domu, nr lokalu):

(kod, miejscowoSi, kraj): .........

Numer telefonu:

NIP:

Adres e-mail:

Odpowiadajqc na zapytanie ofertowe na dotyczqce realizacji kampanii promocyjnej promujqcej

aktywno56 turystycznq na terenie Marki Poznah - Polskiej Marki Turystycznej w okresie Ietnim
Wykonawca oferuje wykonanie zam6wienia za:

Cenq netto za cato6i przedmiotu zam6wienia ............... .................... zl

Stawka podatku VAf ........% WartoSi podatku VAT........... ..................... zl

Cenq brutto za cato5i przedmiotu zam6wienia ............... ................... zl

Wstqpna ramowa koncepcja kreatywna (maksymalnie 3 strony A4, interlinia 1,1-5, czcionka Calibri 12,

sugerowane elementy wstqpnej ramowej koncepcji kreatywnej: Gl6wna idea kreatywna, Cele

kampanii, Gl6wne przekazy: kluczowe informacje i emocje, kt6re majq dotrzei do odbiorcy, Kanaty

komunikacji - propozycja medi6w i narzqdzi, Ton i styl komunikacji - okre6lenie charakteru przekazu,

Propozycja form iformat6w - wstqpne pomysty na materiaty - np. filmy, grafiki, konkursy,

Harmonogram ramowy, WskaZniki skuteczno6ci (KPl) - sugerowane sposoby mierzenia efekt6w.

WSTEPNA RAMOWA KONCEPCJA KREATYWNA

Poznafska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 17, d-A41 Poznafr (Poland)
e-mail: biuro@visitpoznan.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n

........................



visit
POZna

j(
n

W efekcie zaproponowanej kampanii
minimalnej liczby odbiorc6w kampanii

os6b).

Ponadto Wykonawca oiwiadcza, 2e:

o zapoznal siq z tre6ciq Zatqcznika nr 2 do Zapytania ofertowego -
przedmiotu zam5wienia, kt6rego treSi w pelni akceptuje.

o wy2ej podane dane Wykonawcy sq wla5ciwe otaz, 2e Wykonawca

umieszczony na biatej li6cie podatnik6w podatku VAT, co umo2liwia
zastosowaniem mechanizmu podzielonej platnoSci na konto nr:

Pozna6ska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 
.17, 

6l-841 Poznah (Poland)
e-mail: biuro@visitpoznan,pl

visitpozna n.pl #visitpozna n

promocyjnej Wykonawca gwarantuje uzyskanie nastqpujqcej
promocyjnej: ............. ..... os6b (minimum 800 000

Szczeg6lowym opisem

wskazany powy2ej jest

dokonanie platnoSci z

wypelnit obowiqzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. L4Rozporzqdzenia o ochronie
danych osobowych RODO wobec os6b fizycznych, od kt6rych dane osobowe bezpo5rednio lub

po6rednio pozyskal w celu ubiegania siq o udzielenie zam6wienia publicznego w niniejszym
postqpowaniu (nie dotyczy sytuacji, gdy Wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych

ni| bezpoSrednio jego dotyczqcych lub zachodzi wytqczenie stosowania obowiqzku
informacyjnego, stosownie do art. L3 ust. 4 lub art. L4 ust. 5 RODO),

w stosunku do niego nie zachodzq podstawy wykluczenia z postqpowania na podstawie art. 7
ust.9 w zw. z ust. L ustawy z dnia 13 kwietnia 2022r. o szczeg6lnych rozwiqzaniach w zakresie

przeciwdziatania wspierania agresji na Ukrainq oraz stu2qcych ochronie bezpieczeristwa
narodowego.

o spetnia warunek udzialu w postqpowaniu o kt6rym mowa w pkt. 4. zapytania ofertowego, na

dow6d czego sklada wypelniony Wykaz usfug:

Wykaz uslug

Przedmiot wykonanej uslugi

(nazwa zrealizowonej komponii

promocyjnej o zasiqgu ogolnopolskim

lub regionalnym o wartoici nie

mniejszej ni| L00 000 zl brutto ka1da,

adres strony internetowej kompanii,

kr6tki opis zokresu wykononych proc)

Zleceniodawca WartoS6

kampanii

Termin

wykonania

(od- do)

(mm-rrrr)

Podpis upowa2nionego przedstawiciela

Wykonawcy
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Pozna6ska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 
.17,6.i-B4l 

Poznah (Poland)
e-mail: biuro@visitpozna n.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n

Zalqcznik nr 2 do zapytania ofertowego na realizacjq kampanii promocyjnej promujqcej aktywno66
turystycznq na terenie Marki Poznafi - Polskiej MarkiTurystycznej w okresie letnim

Szczeg6lowy opis przedmiotu zam6wienia:

1. Promowany obszar:

O Teren Marki Poznari - Polskiej Marki Turystycznej: miasto Pozna6, L7 gmin powiatu

poznar{skiego oraz gminy Oborniki, Skoki, Szamotuty i Srem.

Cele:

Zwiqkszenie liczby turystycznych przyjazd6w na teren Marki Poznad w sezonie letnim.

Kreowanie wizerunku Marki Pozna6 jako atrakcyjnego kierunku turystycznego.

Zwiqkszenie rozpoznawalno6ci konkretnych produkt6w turystycznych i wydarze6.

Promocja oferty Marki Poznad w kontekScie turystyki kulturowej, kulinarnej i rodzinnej.

Kreowanie wciqgajqcej narracji prezentujqcej letniq ofertq turystycznq dla os6b

indywidualnych w celu przetamania wizerunku ,,miasta biznesowego",

Zwiqkszenie ruchu na portalu turystycznym (www.visitpoznan.pl) oraz w kanatach medi6w

spoleczno5ciowych Marki Pozna6.

3. Czas realizacji:

Ramowe, nieprzekraczalne terminy realizacji kampanii promocyjnej: termin rozpoczqcia

kampanii: nie wczeiniej ni2 1 czerwca 2026 r. i nie p6Zniej ni2 1 lipca 2026 r., termin

zakohczenia kampanii: nie p6lniej ni2 30 wrze5nia 2026 r.

4. Grupa docelowa:

Chara ktervstvka wedtug mieisca zam ieszkania :

grupa podstawowa: mieszkadcy Polski, przede wszystkim wojew6dztw mazowieckiego,

kujawsko-pomorskiego, . lubuskiego, zachodniopomorskiego, dolnoSlqskiego, pomorskiego

(szczeg6lnie du2ych miast, dobrze skomunikowanych z Poznaniem: Warszawy, Wroctawia,

Lodzi, Szczecina, Bydgoszczy, Torunia, Gorzowa, Zielonej G6ry oraz Gdariska).

grupa uzupetniajqca: mieszkaicy pozostalej czq6ci wojew6dztwa wielkopolskiego,

gru pa fa ku ltatywna : potencja lni tury6ci zagraniczni (kom u ni kacja anglojqzyczna).

Chara ktervstvka demograficzna :

pary i single w wieku 25-40lat, gt6wnie z wiqkszych miast,

rodziny z dzieimi,

tury6ci,,weekendowi" z sqsiednich wojew6dztw,

Osoby zainteresowane turystykq kulturowq i kulinarnq.

o
o

o
o
o
o
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Pozna6ska Lokalna Organizacja Turystyczna
Poznan Tourism Organisation (DMO)

Plac Kolegiacki 
-17, 

6l-841 Poznar'r (Poland)
e-mail: biuro@visitpoznan.pl

visitpozna n.pl #visitpozna n

9.

Zakres dzialaf promocyjnych :

Gt6wny kanat realizacji kampanii: media elektroniczne (internetowe i media spolecznoSciowe),

fakultatywny, uzupelniajqcy kanat realizacji kampanii: media tradycyjne. Planowane jest

wykorzystanie portalu turystycznego www.visitpoznan.pl oraz profili PLOT w mediach

spoleczno6ciowych (n p. Facebook, I nstagra m, YouTu be, TikTok).

Kampania stanowii bqdzie kontynuacjq realizowanej w 2025 roku kampanii ,,Pozna6. Serio

wa rto !" (https ://visitpozna n. p l/pozn an-serio-wa rto).

Wymagany element kampanii: produkcja spotu lub spot6w promocyjnych.

W ramach wstqpnej ramowej koncepcji kreatywnej Wykonawca powinien zaproponowad

szczeg6lowy zakres realizacji kampanii, kt6ry bqdzie podlegal ocenie na etapie wyboru ofert.

Przykladowe elementy dziatan promocyjnych dopuszczan e przez Zamawiajqcego: np.

produkcja materiat6w promocyjnych (spot wideo, banery internetowe, kreacje graficzne do

medi6w spolecznoSciowych, sesja fotograficzna), zakup i emisja medi6w (media

spoleczno5ciowe, reklama outdoorowa), druk i dystrybucja material6w promocyjnych (np.

broszura promocyjna wzorowana na gazetkach marketingowych sieci handlowych), dzialania

PR, wsp6lp raca z dzien nika rza mi/infl uencera m i itd.

Rezultat - Liczba odbiorc6w kampanii promocyjnej:

co najmniej 800 000 os6b.

Zamawiajqcy dysponuje zestawem turystycznych zdjqi oraz spot6w promocyjnych, kt6re mo2e

udostqpni6 Wykonawcy jako material uzupelniajqcy do wykorzystania w ramach kampanii.

Kampania stanowi element realizowanego przez Zamawiajqcego zadania publicznego pod

nazwa: ,,Konkurencyjna Marka Pozna6 - Polska Marka Turystyczna", realizowanego

dofinansowanego ze Srodk6w Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowE nr

2O26.006L{23L0|UDOT/DTIBPIJB z dnia 4 maja 2026 roku (Umowa Dotacyjna).

Prawa autorskie: w ramach wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajqcego, a

Zamawiajqcy nabywa, z chwilq ich ustalenia w jakiejkolwiek czqSci (tj. ka2dorazowo do czq5ci

tak ustalonej) lub z innq chwilq, w kt6rej takie przeniesienie jest najwcze5niej mo2liwe zgodnie

z prawem, wszelkie prawa wtasnoSci intelektualnej do materiat6w promocyjnych,

wytworzonych w ramach kampanii oraz wszelkich innych wynik6w prac Wykonawcy,

stworzonych lub dostarczonych przez niego w ramach realizacji kampanii, a w szczeg6lnoSci

catoii autorskich praw majqtkowych i praw zale2nych (w tym prawo do wykonywania i

zezwalania na wykonywanie zale2nego prawa autorskiego).


